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A NEMA HANGVERSENYTERMEK VILAGA

A zenehallgatas uj formai a digitalis térben

Bevezetés

A hangversenyek kezdetektdl fogva tarsadalmi jelentOséggel birtak, talalkozasi pontként a
tarsas tér szervezési formajaként is mikodtek. A zenei megnyilvanuldsok, a hangversenyek
helyszine, eldaddi apparatusa, miisorpolitikdja sokat alakult az idok soran, azonban ezeket az
eseményeket a személyes taldlkozasok szintereként minden idoben kdzosségi térként is tudjuk
értelmezni (Varadi, 2018). A zenei események tradiciondlis és elfogadott, de nem kizarélagos
helyszine a hangversenyterem. A kulturalis értékkozvetitésben a szokatlan terek bevonasanak
célja az 0 célcsoportok megszolitasa. A zenei élményt alapjaiban befolyésolja az akusztika, a
megszolalds mindsége. Az eldadoi és hallgatdi tér megvaltoztatasa igy a zenei élmény

kialakulasat is befolyasolja.

A kulturafogyasztas valtozasai

A kulturalis és miivészeti fogyasztdsban az internet térnyerése diszruptiv innovacioként
(Bower & Christensen 1995; Christensen et al. 2018) jelentkezett, jelentosen felboritva a
személyes részvételre ¢épild €l0 miivészeti eldadasok addig jol bevalt gyakorlatat. A
diszruptiv technologia hatasara az addig megszokott piaci erdsorrend megvaltozik, az 1j
technologia teljes mértékben kiszorithatja a régit a piacrdl. A digitalizalas kreativ rombolasi
hatasanak eklatans példdja, hogy a rogzitett hanglemezek irant jelentdsen csdkkent az
érdeklédés. 1999 6ta, amikor az internethasznalat kezdett elterjedni az Egyesiilt Allamokban,
a felvett zene eladdsa a GDP aranyaban 80 szazalékkal csokkent, a hangrogzité studiok
alkalmazottainak szama 1998 és 2009 kozott 50,4 szazalékkal csokkent (Waterman & Ji
2011). Az Eurdpai Unio Statisztikai Hivatalanak felmérése szerint az utobbi évtizedben
jelentdsen noétt a haztartasok internetelérése. Az EUROSTAT adatai szerint mig 2009-ben a
haztartasok tobb mint felének (63%) volt lehetdsége otthoni internetelérésre, addig 2019-ben
mar 90 szézalékdnak. Magyarorszagon valamivel kisebb ardnyt taldlunk, 2014-ben a

haztartasok 73%-anak, mig 2019-ben 86%-anak volt internetelérése.



Az Europai Unio orszagaiban telepiiléstipus tekintetében atlagban 6% eltérés mutatkozik,
ugyanakkor ez az arany Magyarorszagon 10% kiilonbséget mutat. A 21. szdzadban, amikor az
internet mar természetes kozegként beépiilt a mindennapok munka- és privat szférajaba, a
nagyobb varosokban 91 szazalékos atlaga csak 1 szdzalékkal kevesebb, mint az unié atlaga,
ugyanakkor a kozségek ¢és falvak haztartdsainak internetelérése 2019-ben csak 81% volt. Ez
az adat annak tiikrében is kevésnek tlinik, hogy a vilagjarvany el6tti év helyzetét tiikrozi.

2020-ban mar tavoktatasban tanitottunk és a munkavallalok nagy része is otthonrol dolgozott.

Az informécios és kommunikacios technologidk, IKT eszk6zok a tarsadalom egészében egyre
nagyon jelentOségre tesznek szert az élet minden teriiletén, ami al6l a kultara és a kulturalis
fogyasztas sem jelent kivételt. A modern technolégia lehetdvé teszi, hogy 1d6tdl és tértdl
fliggetlenné valjon a kultira fogyasztdsdnak minden mifaja. Az el6fizetéshez kotott
megosztasok mellett tobb ingyenes feliilet biztositja a kiilonbozd kulturdlis és miivészeti
tartalmat. Ugyanakkor az interakcid nem egyiranyu, a let6ltés mellett a kulturalis tartalmak
feltoltése és megosztasa is lehetséges. A kulturalis intézmények és mas kulturalis
szolgaltatdsok szamdara jelentds konkurenciat jelentenek ezek a digitalis platformok, ami

folyamatos megujulésra készteti a kulturdlis piac szolgaltatoit.

Ezt a lehetdséget ismerték fel a radidallomasok is, igy az interneten a filmekhez,
tévémiisorokhoz hasonldoan mar tobb radidadas is elérhetd. Az EUROSTAT 2018-as
adatbazisa szerint a felmérést megel6z6 harom honapban a lakossag 56 szazaléka hasznalta az
internetet zenehallgatasra, mig Magyarorszagon a 16 és 74 év kozotti lakossag 69 szazalékara
volt jellemzd ez a tevékenység. Az adatok azt mutatjak, hogy az unios atlaghoz képest a
magyar lakossag mindkét vizsgalt korosztalyban gyakrabban hallgat zenét (1. tablazat).

1. tablazat. Zenehallgatas (web radio, streaming)
Forras: EUROSTAT adatbazis

16-74év | 16-24év | 5574 év
EU 56% 86% 30%
HU 69% 94% 42%

Az internetes zenehallgatds gyakorisagat vizsgalva eltéré mintdzatot taldlunk a korosztalyok,
a nemek, a végzettség szintje €s a telepiilés tipus szerint. A tablazat az Eurdpai Uniod
tagallamainak atlagdt mutatja. Az eredmények szerint a véarosban laké diplomasok és a

fiatalok hasznaljak legtobbet az internetet erre a célra (2. tablazat).



2. tablazat. Az internet hasznalata a zenehallgatasban 2018
Forras: EUROSTAT adatbazis

16-24 év 86%
Kor 25-54 év 59%

55-74 év 30%
Nem Férfi 59%

Né 53%

A kozépfoku oktatas alsé

szintje vagy annal kevesebb 52%

(ISCED 0-2)

, , Kozépfoku oktatas felsé szintje
V?gz.e tiseg Poszt-szekundér, nem o
szintje fels6oktatas 33%

(ISCED 3-4

Felsooktatas (ISCED 5-8) 63%

Kozség 53%
Telepiiléstipus | Kisebb varos 55%

Nagyobb varos 59%

Az International Federation of the Phonographic Industry's (IFPI) 2019 &prilis-méjusadban
készitett atfogd felmérést a zenehallgatasi szokasokrol, amelyet a Global Music Report 2020
kiadvanyukban publikéltak. A reprezentativ vizsgélatot a vildg 21 orszagdban (Argentina,
Ausatralia, Brazilia, Kanada, Franciaorszag, Németorszag, Olaszorszag, Japan, Mexiko,
Hollandia, Uj Zéland, Lengyelorszag, Oroszorszag, Dél-Afrika, Dél-Korea, Spanyolorszag,
Svédorszag, Egyesiilt Kiralysag, Egyesiilt Allamok, Kina és India) a 16-64 éves lakossag
korében készitettek el (N=34 000). A kutatds rdmutatott, hogy az emberek egyre

véltozatosabb formaban és egyre tobb 1ddt toltenek zenehallgatassal.

A zenehallgatas napi id6tartama az elmult két évben ndvekedett, mig 2018-ban hetente 17,8
orat, naponta 2,5 6rat toltottek zenehallgatassal, 2019-ben ez az id6 heti 18 6réra, napi 2,6

orara emelkedett.

2018-ban a zenehallgatok 86 szazaléka, 2019-ben pedig 89 szédzaléka streamingelte a zenei
tartalmat. A harom vezeté ok, amiért ezt a format hasznaljak, hogy rengeteg zenei tartalmat
érnek el, amibdl azt valasztanak ki, amit 6k szeretnének és rdadasul jelenleg a zenehallgatas

legkényelmesebb forméjanak tartjak.



A vizsgélt korosztalyok egyarant hasznaltak ingyenes ¢és fizetds tartalmakat, az egyes
korosztalyok zenehallgatdsi szokdsaiban azonban jelentds az eltérés. A legfiatalabb és

legidésebb generacid kozott 39% eltérés mutatkozott (1 abra).

1. abra. Zenehallgatés korosztalyi jellemzdi
Forras: IFPI adatbézis
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A zenehallgatas leggyakoribb harom okaként a vizsgalt két évben ugyanazok az alkalmak
szerepelnek az ¢€len: a fogyasztok a legtobb zenét utazas kozben az autoban hallgatjak, (EU
66%/HU70%), valamint otthoni pihenés (EU63%/HU64%) és f6zés, takaritdas kozben
(EU54%/HU54%).

A radidadok reziliencidja ebben a felmérésben is megmutatkozik, a zenehallgatok 86
szazaléka hetente 4,4 Orat az egyes radiocsatornakon sugdrzott zenét hallgatja. Napjainkban
két 6 kozegben terjed a radio adasa: a levegdben €s az interneten. A foldi sugarzast adok
simulcastingot alkalmazva egyszerre kiildik az éterben, és streaming technoldgiaval az
interneten is a jelet. A fiatalok kohorsz korében a személyre szabhatd radidadok, az on
demand miisorok a legnépszerlibbek, amelyek ténylegesen akar teljesen egyéni hallgatoi

igények alapjan késziilnek.

A mifajok atlagos kedveltségét jol mutatja a fiatalabb generacio erételjes jelenléte, de a

vizsgalt két év 0sszehasonlitasaban is jol latszik, hogy a miifajok preferaltsdga folyamatosan



valtozik. A klasszikus zene mindkét tablazatban megjelenik, ebben a két évben harom helyet

szorult vissza a hallgatottsaga (3. tablazat).

3. tablazat. A legkedveltebb miifajok
Forrés: IFPI adatbazis

2018 2019
1 Pop Pop
2 Rock Rock
3 Dance/Electronic/House | Oldies
Soundtracks .
4 (film or TV) Hip-hop/Rap
5 Hip-hop/Rap Dance/Electronic
6 Singer/Songwriter Indie/Alternative
7 Classical (including K-Pop
opera)
8 R&B Metal
9 Soul/Blues R&B
10 | Metal Classical

A MIDIA felmérése soran nyolc orszag (US, UK, Mexiko, Svédorszag, Ausztria, Dénia,
Németorszag, Dél-Korea) felndtt lakossdga (N=8000) korében végezték el a kutatast a
zenehallgatasi szokasok feltérképezésére. A diagramon jol lathatd, hogy még mindig a
legidésebb korosztaly kedveli a klasszikus zenét, de kdzvetleniil utdnuk egy fiatalabb kohorsz
kovetkezik, a 25-34 évesek 31%-a preferdlja ezt a mifajt. Az eredmények alapjan
megallapitottak, hogy a klasszikus zene kozonségének csaknem egyharmada 35 évnél
fiatalabb, az atlagéletkor 45,6 év (2. 4bra).

2. abra A klasszikus zene rajongoinak kor szerinti megoszlasa
Forras: MIDIA
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A fiatalok a hangulat-alapu lejatszasi listak €s algoritmikus ajanlasok segitségével a streaming
szolgéltatdsokon keresztiil kerlilnek kapcsolatba a klasszikus zenével. A felmérés ravilagit a
hallgatasi szokasokra a kiillonb6z6 orszagokban, feltdrva, hogy az emberek szivesen
hallgatnak mast is, mint a megszokott zenei stilusuk, nagyobb valoszinliséggel valasztanak
klasszikus zenét relaxélasra, elalvdshoz, koncentralds segitésére. A kutatds kiilonleges
aspektusa, hogy a vizsgalt minta nem mas tevékenység kozben, hanem 6nmagaért hallgatta a
zenét. A kovetkezd diagram adatai a zene preferadlt miifajat tiikkrozik, és nem a hallgatasi id6
mértekét mutatjak. A felmérésben szerepld 20 miifaj koziil negyedik helyen taldljuk a
klasszikus zenét és harom masik miifaj, a pihentetd zongora muzsika, a klasszikus crossover

¢s az opera 1is a klasszikus zene miifajaba tartozik (3. abra).
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. abra. A 20 legnépszerlibb zenei miifaj 2018-ban

Forras: MIDIA

=563
T 49.7%
I 32.2%
I 32.0%
I 28.2%
2503

I 20.7%

I 19.8%

T 19.6%

I 18.9%

I 17.7%

I 17.6%

I 17.3%

I 11.6%

I 11.5%

I 11.0%

I 10.4%

I 8.7%

I 3.7%

I 3.2%

.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%



A MIDIA kutatdsa egybecseng az IFPI jelentésével, a radid tovabbra is a legnépszeriibb
moédja annak, hogy a klasszikus zene rajongdi hozzaférjenek kedvenc mifajukhoz
(www.midia.com).

A 21. szazadban a fiatalok leggyakrabban mobiltelefont hasznalnak zenehallgatasra (IFPI,
2019), a teljes minta 27 szédzaléka, mig a 16-24 éves kohorsz 44 szazaléka preferalja az
okostelefont a zenehallgatas tevékenységéhez, amely akusztikus buborékot képezve virtualis
hangtérrel veszi korbe a zenehallgatot. Ez a jelenség a tarsadalmi kontextusbol kilépve, a
kornyezetbdl kiszakitva privatizalja a zenehallgatas tevékenységét. A privatizalt zenehallgatas
tipikus példaja a fejhallgaton keresztiil zenét hallgatéd fiatal, aki a tomeg kozepén igy képes

elszeparaltan egyediil maradni.

A kulturafogyasztas lehetoségei a vilagjarvany idején

Egy zenei eldadas, egy hangverseny eldadomiivészek és befogadok kozds interakcidjaként jon
létre. A zenei kommunikacié sajatos és a tobbi kommunikaciotol eltérd jellegét adja, hogy
triadikus relacidban valoésul meg. A zeneszerzo és a kozonség kozott 1étrejové kommunikacio
egy harmadik, koztes fél, az eldadomiivész jelenlétét is feltételezi, aki a folyamatban vevoként
¢és adoként egyarant értelmezhetd. A zenehallgatora gy tekintenek, mint aki a kulturalis
folyamat soran a zenei folyamat dekddolasaban aktivan vesz részt. A sikeres kommunikacios
folyamat feltételezi, hogy az adott nyelvet az add és vevd is ismeri, igy a hangverseny sikerét
jelentdsen befolyasolja, hogy a kozonség érti-e az adott kozlési format (Véradi, 2018).
Gordon (1999) a =zenei kozlésben hangsulyozza az audidcid fontossdgat, a zenei
kommunikécid soran kozolt mondanivalét. Egy hangverseny nem egyiranytlt kommunikécio,
mert visszacsatolasként a hallgatd, kozonség visszajelzése is nagyon fontos része a
kommunikacionak. Igy a zenében valo részvétel nemcsak a zeneszerzére és eldadomiivészre,
hanem a zenehallgatora is kiterjed. A zene, vagy Small fogalomalkotdsa szerint a zenésités
(musicking) minden tipusu részvételt magéban foglal, ami a zené¢hez kothetd (Small, 1998). A
dinamikus zenei kultira fenntartdsahoz minden szerepld aktiv részvétele sziikséges (Cuskelly,
2019).

Az él6zenei élmény soha nem csak zenei, a zenei anyag €s a kzonség kdzott ugyanis ott van
a sikeres kommunikéacioban jelentds szerepet jatszo eldadoi tér, amelyet az akusztikai
adottsagok mellett befolyasol a miivész, akinek személyis€ége, expresszivitasa, virtuozitasa
altal a miivészi erétér megteremtésével hozzajarul a zenei kommunikacios folyamat

kiteljesedéséhez (Varadi, 2019). A kozonség nélkiili online hangverseny, vagy a felvételek



megnézése esetén nem tud megvalosulni a sikeres kommunikiciét meghatarozo
visszacsatolds. A személyes részvétel, a valdsagos kornyezet gazdagabb kontextusa ¢&s
Osszefiiggései altal tobb informacidhoz jutunk, ugyanakkor a kozoOsséghez tartozas
¢lményével is megajandékoz minket (Varadi, 2018).

A veszélyhelyzet id6szaka a kulturalis életet is alapjaiban rengette meg. A klasszikus zenei
eldadomiivészet aktorai, szolistak, egyiittesek, zenekarok, énekkarok, tarsulatok, tordlni
kényszeriiltek fellépéseiket, a hangversenyek, eldaddsok megvaldsitasa a hagyomanyos
keretek kozott lehetetlenné valt. A kultara irdnti igény a vészhelyzet alatt is megmaradt. A
menedzseri szemlélet szerint akkor ¢letképes egy miikddési modell, ha a mindenkori
igényekhez, a piaci és tarsadalmi viszonyokhoz alakitjadk (Szedmék & Szabo, 2020). Az
internet és a digitalizacid lehetdségeit kihasznalva tobb zenekar az online koncert formajat
valasztotta, masok viladgszerte megnyitottdk meglévé adatbazisaikat, igy tobb olyan
hangverseny, eldadas is ingyenesen elérhetdvé valt online, ami eddig elérhetetlennek tlint. Ez
a tény felveti a kérdést, hogy vajon amikor a mlivészet ,,hazhoz jon”, az otthon kényelmében
remélhetdleg kivald hangmindségii technikai eszkdzok segitségével elérhetd, akkor ez milyen
kihatéassal lesz a késobbi €l6zenei események megrendezésére. 2020-ban a pandémia miatti
lezarasok felgyorsitottdk a digitalis fogyasztdsi trendeket, 4talakitottdk a fogyasztoi
magatartast. A mindennapi élet digitalis vilagba torténd elmozdulasa egy hosszi tavu,
lassabban halad6 trend eszkalacidja volt. A tdvmunka és a folyamatos korlatozasok azt
jelentik, hogy a streaming szerepe még jelentdsebbé valt a zenehallgatas és a kulturalis
fogyasztas terililetén. A klasszikus hangversenyek vilagaban ) miifajok jelentek meg, mint a
kozonség nélkiili €lézenei koncertek valds idejii kozvetitése, a webcast, vagy a podcast, ami
az ¢lokozvetités nem valds idejii megfeleldje, tehat a korabban kozvetitett hangversenyek
felvételének elérhetové tétele. De eldtérbe keriiltek a kordbban megrendezett események
archivalt felvételei, a konzerv misorok, amit most eldre bejelentett miisoriddben
nyilvanossagra hoztak. A kezdeti ingyenes tartalmak folyamatosan kezdtek fizetdssé valni,
kihasznalva az internet altal biztositott lehetdséget, hogy csak a jegy altal megvasarolt koddal
lehet belépni bizonyos feliiletekre. Az utébbi években szdmos média- és szérakoztatd cég az
elofizetok és a felhasznalok szdmanak ndvekedését tapasztalta, amely a COVID-19 utdn még
jelentdsebb ndvekedést mutatott. A szérakozéas minden eddiginél fontosabba valt, mint az id6

eltoltésének modja, valamint vigasz a nehéz idokben (Westcott et al. 2011).

A Global Consumer Insights Survey (PwC) felmérése soran vilagszerte vizsgélta a fogyasztoi

magatartas €s szokdsok valtozasat a pandémia el6tti idoszakhoz képest. A vilag 27 orszédgaban



készitett felmérés szerint a felndtt lakossag 74 szézaléka legalabb idonként otthon dolgozik a
COVID-19 jarvany kezdete 6ta. A megvaltozott fogyasztdi szokasokat mutatja, hogy 36
szazalékuk tObbet kolt az interneten szoérakozasra ¢és médiara, mint azelott. Az
elszigeteltségben megnott a kozosségi média szerepe, a nehéz idokben a stresszoldas hatasa
miatt sokan a média, a szorakozas és a zenehallgatas megnyugtaté hatasat hasznaljak ki. A
fogyasztok tobb mint fele novelte a video- vagy tlizenetkiildo alkalmazasok €s a kdzosségi
média hasznalatat (www.pwc.com).

A legnépszeriibbek az €16 kozvetitésii események voltak, amelyet méasokkal kozosen egy
platformon tekintettek meg. Ezek az alkalmak a kozdsséghez tartozas ¢élményét nem potoljak
teljes mértékben, ugyanakkor mégis tarsas eseménynek szadmitanak. Az esemény alatti
kommentelések a kozonség kommunikacidjanak egy formdjava valtak. A vilagjarvany
rendkiviil befolyasolta az ¢l6 események megrendezését. Mig egyesek élvezik a kulturélis
fogyasztas 1j form4jat és annak kényelmét, addig masok varjdk a kiszdmithatatlan iddszak
végét, hogy ismét biztonsagosan visszatérhessenek a fizikai kozos terekre. Ugyanakkor az
elorejelzések szerint 2021-ben megnd azon alkotok és szolgaltatasok szerepe, amelyek
képesek kamatoztatni tevékenységiik soran az online elérheté megndvekedett szorakozasi idot

(Kahlert, 2011).

Az élozenei koncertek helyzete a vilagjarvany utan

A Debreceni Egyetem Human Tudoményok Doktori Iskoldja Neveléstudomanyi Doktori
Program Zenepedagogiai kutatocsoportja a Magyar Miivészeti Akadémia Miivészetelméleti €s
Modszertani Kutatointézete tamogatasaval 2020 szeptemberében 1 kutatast inditott,
amelyben az online miivészeti oktatés tapasztalatait és hatasat, valamint a kultirafogyasztas 1j
megjelenési formait vizsgalja. A kutatoi kivancsisadg arra iranyult, vajon kihasznaljdk-e az
online térben a megnovekedett zenei miivészeti tartalmakat, tobb hangversenyt tekintenek-e
meg online, mint ezt tették eddig. Az online elérhetd sokrétli €s professzionalis miivészeti
események kényelmes elérhetdsége utdn vajon tervezik-e, hogy visszatérnek az ¢lézenei
eseményekhez a hangversenytermek megnyitasa utan.

A kérddivet 134 zenetandr toltotte ki. Az adatgylijtés még nem zarult le, igy eredményeinket
pilot kutatdsként egy nagyobb volumenili kutatds részeredményeként értelmezhetjik. A
tanulmanyban a 48 kérdést tartalmaz6 sajat mérdéeszkoziink kérdései koziil azokat elemezziik,

amelyek a kulturalis fogyasztasra iranyul.



Felmérésiink célcsoportja a zenetandrok, a tarsadalom miivészet irant érdekl6dd rétegét
alkotjak, igy véleményiik nem Aaltalanosithaté a tarsadalom teljes egészére. Mégis ugy
gondoljuk, hogy a kultirafogyasztas szempontjabdl érdekes lehet annak a csoportnak az
eredménye, akik jol ismerik ezt a miivészeti kozeget, van elég eldzetes tapasztalatuk,

véleménylik a témdaban relevans.

A vilagjarvany idején teljes mértékben megvaltozott kultirafogyasztas az élozenei
hangversenyek helyzetére fokuszaltak. Az eléadomiivész €és kozonség fizikai és idobeli
egylittlétének kiilonleges hatasat tobben megkérddjelezik. Reason (2006) a résztvevok
szubjektiv beszamoloit utodpisztikus performativumoknak tartotta, Dolan (2005) szerint az ¢l
eldadas arra nyujt alkalmat, hogy egy fizikai térben megosszak egymadssal emocionalis
¢lményeiket, a képzelet tapasztalatat, egy jobb vilag ropke imitacidja érdekében. Auslander
(2008) azzal érvel, hogy a mozi ¢€s a televizid esetében sem tartdzkodnak egy légtérben az
eléadok, szinészek és a nézok, de még iddben is tavol eshetnek egymastol, mégis 1étrejon a
mivészeti élmény, véleménye szerint az éléeldadasok médiaba integralasa nem teszi kevésbé
¢lové ¢és hatdsossa az eseményt. Az ¢l eldadasok élményét annak szubjektivitdsa miatt

inkdbb misztifikacio hatja at, hatdsa a deduktiv logika szdmara megfejthetetlen.

Kutatoi kivancsisagunk arra irdnyult, hogy a miivészeti fogyasztas kiilonbozé formait jol
ismerd zenetandrok szdmara jelent-e valamilyen tobbletet az élézenei élmény, vagy teljes
mértékben kielégitd szamukra az online hangversenyek élménye. A kérddivet kitoltdk 73,1
szézaléka ugy érzi, hogy szamdara nem nyujt elég élményt az online zenehallgatds, mig a
minta valamivel tobb, mint egyharmada (36,9%) szdmara az online hangversenyek is

megfeleld zenei élményt nyljtanak (4. abra).

4. abra. Szamomra kielégitd élmény nydjtanak az online megnézett hangversenyek

teljesen egyetértek I 1.5

50.0

nem értek egyet

egyaltalan nem értek egyet 23.1

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0



Az ¢él6zenei hangversenyek kiilonleges €élményének feltarasara eddig kevesen vallalkoztak.
Kutatok vizsgaltdk a koncerteken vald részvétel motivacidit és akadalyait (Baker 2000; Earl
2001; Kolb 2000). Egyre nagyobb az érdeklddés arra a kiilonleges kutatasi teriiletre, amely
arra iranyul, hogy megértsék, hogy a kozonség hogyan ¢€li meg és értékeli a klasszikus
¢lézenei hangversenyt (Kolb 2000), ¢s feltarja az ismételt latogatas kumulativ hatasat (Pitts et

al. 2013; Toelle, Sloboda, 2019).

Pad Zoltan 2003-ban altalanos és kozépiskolasok korében készitett kutatasdban azt vizsgalta,
hogy ugyanazok a zeneszamok hangfelvételrdl lejatszva és ¢lozenei eldadasban milyen
tetszési indexet valtanak ki a hallgatésag korében. Az elemzés Osszegzésénél arra a
megallapitasra jutott, hogy az élézenei produkciok joval magasabb pontszamot kaptak a
vizsgalt személyek korében. Bernhofer a 15-18 éves kozépiskolai didkok korében végzett
kutatdsa sordn az ¢élézenei eldadas hatasat vizsgalta. A didkok meglepve tapasztaltak,
mennyivel jobban tetszett nekik az élézenei interpretacid, mint az elétte meghallgatott

felvételek (Bernhofer 2016).

A zenetanaroktol megkérdeztiik, hogy véleményiik szerint az online hangversenyek
helyettesitik-e az ¢l6zenei eseményeket. A vizsgalt mintabol 3,7 szazalék, azaz 5 6 értett vele
egyet, hogy az interneten megnézett hangverseny élménye megegyezik a személyes részvételi

hasonl6 eseményekkel (5. dbra).

5. abra. Az online hangversenyek teljes mértékben helyettesitik a személyes részvételi
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Az éldzenei koncert vonzerejét egyesek az esztétikai 6rom atélésében keresik (Small, 1998),
masok ugyanezt tarsadalmi kontextusban értelmezik (Pitts 2005). A zenehallgatas lehetévé
teszi az eszképizmust, a valdsagbol valo kiszakadast, mikdzben tovabbra is része a koriilotte
1év6 vilagnak (Bull, 2005), valamint hatassal lehet a mindennapi életre és identitasra (DeNora,
2000). A klasszikus zenei kozonség természetesen nem homogén, a résztvevok szerepe még
egy koncerten beliil is folyamatosan valtozik, ahol a mikr6- és makro tarsadalmi tapasztalatok
sokfélesége érvényesiil. (Dearn & Price 2016).

A kovetkezo kérdésre adott valaszt azt a feltevést tdmasztja ald, hogy az ¢l6zenei hangverseny
¢lménye nem reprodukalhatd, a hallgatdé €lménye egyszeri és megismételhetetlen (Wilheim
2010), mert 3 16 (2,2%) kivételével mindenki varja, hogy végre személyesen is részt vehessen

a zenei eseményeken (6. abra).

6. abra. Alig varom, hogy személyesen is elmehessek hangversenyre
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Osszegzés

Az egyre fejlodd technologidk hatdsa beépiilt mindennapjainkba, de alapjaiban nem azonnal
valtoztatta meg kialakult szokésainkat (DiMaggio, 2014). A valtozatos kulturalis tartalmak és
a fogyasztas utjainak boviilése miatt a ,,valasztds” ma mar az egyik legfontosabb diszkurziv
mechanizmus, amely alapjaiban befolyasolja életiinket (Ang, 1996). Az, hogy a kiilonb6z6
hatasok hogyan valtoztatjdk meg a milivészethez val6 viszonyunkat, kizardlag rajtunk mulik.

A vilagjarvany teljes mértékben lehetetlenné tette az €16 mivészeti események
megrendezését, a kulturalis fogyasztas 0j formaja kizardlagossa valt. Kérddives felmérésiink
sordn a zenei miivészeti nevelésben alap-, kozép- és felséfokon részt vevd tanarokat,

oktatokat kérdeztlink arr6l, hogyan viszonyulnak az online zenei tartalmakhoz, mennyire



hasznaljak ki az online tér kényelmét, és ezek utan szivesen részt vennének-e ismét a fizikalis
térben hangversenyen.

Annak ellenére, hogy mintank nem reprezentativ és nem 4altalanosithaté a tarsadalom
egészére, eredményeink Osszhangban allnak a nemzetk6zi kutatasokkal. Az egybecsengd
valaszok alapjan a vizsgalt mintat alkotd zenetanarok kiemelked6 hdnyada szamara nem nyujt
kielégité ¢élményt az online hangverseny, az élmény nem ugyanaz, mint a személyes
részvételnél és ha lehetOsége lesz, ezentil is a hangversenytermeket fogja latogatni.
Tanulmanyunkban bemutattuk, hogy az, élézenei hangversenyek élménye a személyes
részvétel soran kiemelkedObbnek bizonyult, az elmult évszazad technikai és technologiai
fejlédése ellenére még a 21. szdzadban is meg tudtdk tartani kozonségiiket. A digitalis tér
nyujtotta gazdag kinalat és az otthon kényelme ellenére sokan varjak a kiszamithatatlan

1d6szak végét, hogy ismét biztonsdgosan visszatérhessenek a fizikai kozos terekre.
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